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Obraz czasopismiennictwa dla dzieci i mtodziezy
w Czechach po transformacji ustrojowej 1989 roku.
Zarys problematyki'

Abstrakt: W artykule oméwiono powstanie i funkcjonowanie czeskiego czasopi-
$miennictwa dla dzieci i mlodziezy po 1989 roku. Przedstawiono wybrane repre-
zentatywne dla danych grup wiekowych tytuly, ich rodzaje, funkcje, aspekty ak-
sjologiczne oraz poruszang w nich problematyke. Gléwnym zadaniem tych badan
jest dostarczenie zasadniczych informacji na temat czeskiego rynku prasy dla dzie-
ci i mlodziezy, ukazanie w zwiezltej formie dynamicznych przemian, do ktérych
doszlo w tym sektorze mediosfery po aksamitnej rewolucji. Poruszane w artykule
zagadnienia stwarzajg okazje do refleksji nad obecna kondycja czeskiego czasopi-
$miennictwa skierowanego do mlodego odbiorcy.
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The Image of Periodicals for Children and Youth in the Czech Republic
after the Political Transformation of 1989. An Outline of the Problem

Abstract: The article discusses the creation and functioning of Czech periodicals
for children and youth after 1989. The author presents selected titles, types, func-
tions, axiological aspects, and the issues raised in them, representing given age gro-
ups. The main task of the research is to provide essential information on the Czech
children’s and youth press market and to show concisely the dynamic changes that
took place in this sector of the media sphere after the Velvet Revolution. The issues
raised in the article provide an opportunity to reflect on the current condition of
Czech periodicals for children and youth.
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UWAGI WSTEPNE

Prasa jest jednym z najstarszych srodkéw masowego przekazu. Prawdziwy jej
rozwdj datuje si¢ na okres od XVI do XVIII wieku. Rozkwit ten zwigzany byt

! Artykul powstal w ramach projektu badawczego finansowanego ze §rodkéw programu
»Inicjatywa Doskonatoéci — Uczelnia Badawcza” (IDUB) na lata 2020-2026 dla Uni-
wersytetu Wroclawskiego”.
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z wynalezieniem druku. Czasopi$miennictwo dla dzieci i mlodziezy zostalo
zainicjowane w Europie w potowie XVIII wieku (Papuzinska, 2002: 72). Po-
czatki rozwoju czeskiego czasopismiennictwa dla dzieci i mtodziezy przypada-
ja na okres pierwszej polowy XIX w. Prasa dla dzieci i mlodziezy w Czechach
przeszla nastepnie dluga droge rozwojowa, podlegajac procesom specjaliza-
cji wedlug wieku odbiorcy, zréznicowania tematycznego, formalnego i edy-
torskiego. Po transformacji ustrojowej w 1989 roku, wraz ze zmianami po-
litycznymi, gospodarczymi, spotecznymi i kulturowymi, doszto w Czechach
do przemian w obrebie kultury medialnej (prasa w XIX w. zostala zaliczona
oficjalnie do mass mediéw). Obecnie media sa bardzo istotnym skladnikiem
kultury - tworzg jej specyfike oraz kreujg rzeczywisto$¢ poprzez prezentacje
réznorodnych tresci, wywierajacych wplyw na swiadomos$¢ i wybory odbior-
cow (Gebalska-Berekets, 2013: 85). Dla obecnego i przyszlego pokolenia jest
to zastana rzeczywisto$¢, w ktdrej media sg czesciag spoteczno-kulturowego
krajobrazu. Jak pisze Agnieszka Roguska, ,,mediosfera to ztozona przestrzen
obecnosci mediow w zyciu cztowieka oraz komunikowania zaposredniczone-
go przez media” (Roguska, 2013: 11). Chodzi o element historii czeskich me-
diow, zawierajacy wiele tytulow, z ktérych niektére formowaly cale generacje,
a inne zostaly zapomniane. Wspoélczesne czasopisma dla dzieci i mlodziezy
stanowig samodzielny i zastugujacy na osobne potraktowanie rozdzial wiel-
kiej historii prasy. Ten pelnowartosciowy segment rzadzi si¢ swoimi prawami
i posiada wtasng dynamike rozwoju. Stefan Svec zwraca uwage, Ze czasopisma
przeznaczone dla mtodego odbiorcy poczatkowo pelnily w kulturze czeskiej
gléwnie funkcje rozrywkowa, wydawane byly na tanim papierze, co ograni-
czalo ich trwalo$¢ i uniemozliwiato archiwizacje pierwszych periodykéw. Svec
w obszernej publikacji Cesky psané casopisy pro déti (1850-1989) przedstawil
historie rozwoju czeskiego czasopismiennictwa dla dzieci i mlodziezy od jego
poczatkow do 1989 roku. Niestety, dzieje wspomnianej prasy z lat pdzniej-
szych nie doczekaly si¢ jeszcze wnikliwego omoéwienia monograficznego.
Tymczasem po 1989 roku zjawisko to bylo niezwykle dynamiczne. Nastapity
wowczas w Czechach niespotykane dotad zmiany: wlasnosciowe, wydawni-
cze, organizacyjne, programowe, tematyczne, czytelnicze i statystyczne. War-
to sprobowac zatem — na podstawie danych empirycznych i wynikéw analizy
rzeczywistych publikacji — scharakteryzowac repertuar wspodlczesnego cze-
skiego czasopi$miennictwa dla dzieci i mlodziezy, a takze omoéwi¢ wybrane
tytuly dzieciece i mtodziezowe ukazujace si¢ w Czechach po 1989 roku, zapre-
zentowac ich zawartos$¢ tresciowa oraz okresli¢ spetniane przez nie funkcje.
Wsrod pozycji wybranych do analizy znajda sie czasopisma reprezentatyw-
ne dla danych grup wiekowych, kierowane do dzieci w wieku przedszkolnym,
mlodszych klas szkoly podstawowej i nastolatkéw, ktére od poczatku swojego
istnienia wywieraly silny wplyw na odbiorce, zajmowaly wazng pozycje w cze-
skiej kulturze popularnej. Artykul ma charakter idiograficzny, przegladowy
a jego zalozonym celem jest zrekapitulowanie przeobrazen w obrebie rynku
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czasopism dla dzieci i mlodziezy w Czechach po przemianach ustrojowych
w XX wieku. Niniejszy tekst stanowi wstep do szerszych badan, ktére w przy-
sztosci postuza do analizy komparatystycznej polskich i czeskich czasopism
dla dzieci i mlodziezy.

KROTKA HISTORIA PRASY DLA DZIECI I MLODZIEZY
NA ZIEMIACH CZESKICH

Mimo licznych zawirowan w dziejach ziem czeskich wydawanie czasopism
dla dzieci i mlodziezy utrzymalo sig, chociaz podlegato stalym zmianom i mo-
dyfikacjom, w zaleznosci od panujacych w danym okresie warunkéw spotecz-
no-politycznych. Co wiecej — bylo systematycznie rozwijane i wzbogacane
o nowe tresci wychowawcze, dydaktyczne, spoleczne, patriotyczne czy propa-
gandowe. Svec podkresla, ze od samego poczatku, szczegdlnie od lat 30. XX w.,
ten segment czeskiej prasy cechowal wysoki poziom (Svec, 2014: 9). Dzieje
czeskich czasopism dla dzieci i mlodziezy, powstalych w latach 1850-1989,
badacz podzielit na pie¢ okreséw: czasopismo dla dzieci jako pomoc dydak-
tyczna (lata 1850-1870), czasopismo dla dzieci jako sztuka, rozrywka i zré-
dlo zysku (od lat 80. XIX w. do 1914 r.), czasopismo dla dzieci a wychowanie
obywateli niepodlegtego panstwa (lata 1915-1935), czasopismo dla dzieci jako
tworca autonomicznego $wiata dzieciecego (lata 1935-1948) oraz unifikacja,
nowy rozwdéj i zerwanie z tradycja (lata 1948-1989) (Svec, 2014: 5-6).
Historia rozwoju analizowanego czasopi$miennictwa siega pierwszej po-
towy XIX w. Wowczas w okresie Odrodzenia Narodowego na nowo ozywa
czeskie zycie narodowe, powstaja podstawowe instytucje zycia narodowego,
ktorymi sa: jezyk, literatura, szkolnictwo, nauka, teatr, prasa i ruch wydaw-
niczy. Narodziny oryginalnego czeskiego czasopi$miennictwa przeznaczo-
nego dla mlodego odbiorcy przypadaja na lata 50. XIX w. (Nie¢, 2017: 105).
Ukazujg si¢ wtedy nastepujace periodyki: ,,Bibliotéka mlddeze” (1828-1832,
1843-1846), ,,Poucny zabavnik pro milou c¢eskou mladez” (1849, 1853), ,Vcel-
ka” (1850-1856), ,,Zlaté klasy” (1853-1856), ,,Stépnice” (1855-1889), ,,Klasky”
(drugi rocznik wyszedl pt. ,Balzaminy”, 1857-1858), ,,Komensky” (1865-
1866), ,,Budelska zahrada” (1869-1889), ,,Nasi mladezi” (1873-1892), ,,Pritel
ditek” (1874-1926), ,Besidka malych” (1879-1914), ,Maly ctenai” (1882-
1941), ,Jary veék” (1883-1889), ,,Zlaté mladi” (1885-1895), ,Kvéty mladeze”
(1894-1898), ,,Ceska mladez” (1898-1901), ,Matice ditek” (1884-1895). Nie-
ktore ukazywaly si¢ badz jako samodzielne tytuly, badz jako wkladki towa-
rzyszace czasopismom dla dorostych, np.: ,Hlasatel cesky” (1806, 1807, 1808,
1818), ,,Rozmanitosti” (1816-1822), ,,Mési¢ni spis k pouceni a obveseleni
obecniho lidu” (1787), ,,Ptitel mladeze” (1823-1835 i 1838-1848), ,,Skola a Zi-
vot” (1855-1889), ,,Skolnik” (1852-1878). Josef Jungmann twierdzi, ze blednie
uwaza si¢ tytut ,Noviny pro déti s obrazky a vyklady v Sesti fecich” (Wieden,
1808) za pierwsze czeskie czasopismo dla dzieci. Jego zdaniem byta to raczej
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ksigzka obrazkowa (Jungmann, 1849: 465). Dopiero ,Bibliotéka mladeze”
w latach 1828-1832 i 1843-1846 cze¢sciowo drukowala teksty oryginalne lub
tlumaczone na jezyk czeski (Chaloupka, Voracek, 1984: 25). Pierwszym w pel-
ni czeskim tytutem dla najmlodszych bylo czasopismo ,Vcelka” (1850), kto-
re wydawal nauczyciel Jan Slunicka. Periodyk, przede wszystkim pod wzgle-
dem graficznym i merytorycznym, stanowil wzoér dla innych pism tego typu
na ziemiach czeskich. Owczesne czasopisma pehnily istotng role w ksztattowa-
niu postaw patriotycznych, demokratycznych i postepowych nowego pokole-
nia (Roubik, 1930: 45-56). W tym okresie bowiem czeska literatura dziecigca
byta blisko zwigzana z literaturg niemiecka. Ponad potowa ksigzek dla dzieci,
ktore ukazaly sie w jezyku niemieckim w pierwszej polowie XIX w., zosta-
ta przettumaczona na jezyk czeski. Pedagodzy, ktérzy aktywnie wlaczyli sie
w proces druku czasopism w jezyku czeskim, publikowali teksty o tematyce
edukacyjnej, moralizatorskiej i patriotycznej a takze — co wazne — zabiega-
li o czystos¢ jezyka czeskiego. Poczatkowo czasopisma, drukowane na stabej
jakosci papierze, stuzyly nauczycielom jako pomoc szkolna, petnily funkcje
czytanek na lekcjach lub stanowily cenne uzupelnienie programu nauczania.
W tym czasie naklady prasy dla dzieci i mtodziezy wynosily od 300 do 400 eg-
zemplarzy (Svec, 2014: 77).

Pod koniec XIX w. czeskie czasopisma dla dzieci i mlodziezy z jednej stro-
ny staly si¢ zrédlem rozrywki dla czytelnikéw, z drugiej zas ich walory eduka-
cyjne i wychowawcze zeszly na plan dalszy. Od lat 80. XIX w. az do wybuchu
I wojny $wiatowej opublikowano 41 nowych tytutéw. Wzrosty znacznie naktla-
dy, ktére na poczatku nowego wieku wynosity 18 tysiecy egzemplarzy (Svec,
2014: 81-98). Doszto wowczas do przystosowania tresci i formy graficznej
periodykow do réznych faz rozwoju dziecka, jego mozliwosci percepcyjnych
oraz zainteresowan. Do najmlodszych czytelnikow skierowane byly czasopi-
sma: ,,Matice ditek” (1885-1895), ,Zahradka malickych” (1888-1889), ,Ma-1é
no-vi-ny pro dé-ti” (1890-1906, w latach 1907-1910 wychodzilo pt. ,Détské

e
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zi” (1873-1892) czy ,Vinek pro divky ceskoslovanské” (1888-1890). Obok ty-
tuléw rozrywkowych?, ktore przezywaly wtedy szybki rozkwit, rozwijata si¢
takze oferta czasopism historycznych ( ,,Historické rozhledy” z Trebice), przy-
rodniczych ( ,Pfirodovédné rozhledy pro mladez” z Brna) i artystycznych (
»Nas§ smér” z Brna). Do najbardziej znanych i popularnych periodykéw na-
lezal ,Maly ctenar” (1882-1941). Jego wydawcy starali si¢ wsrod czytelnikow
zaszczepia¢ patriotyzm oraz szacunek do narodu i wsi czeskiej. Wspomniane
czasopismo wydawal Josef Richard Vilimek. Wspoétpracowali z nim do$wiad-
czeni pedagodzy: Karel Vognar, Josef Zeleny, Gabriel Smetana; wybitni twor-
cy: Eliska Krasnohorska, Sofie Podlipska, Adolf Heyduk, Karel Vaclav Rais,

? Ich gtéwnym zadaniem bylo bawienie czytelnikéw, natomiast walory edukacyjne i wy-
chowawcze zeszly na plan dalszy. Publikowane historyjki taczyly tekst i obraz.
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Joset Vaclav Sladek i znakomici graficy, ktorzy specjalizowali sie w ilustracji
dla dzieci (Opelik, 2000: 80-81).

W czasie I wojny swiatowej ukazywato si¢ niewiele czasopism dla dzieci
i mlodziezy. Wychodzilo tylko kilka nowych (np. ,,Junak” od 1915 r.), wiek-
szo$¢ starszych znikneta z rynku prasy. Dopiero pomiedzy I a II wojng $wia-
towa zaczely pojawiac sie kolejne. W latach 1915-1935 weszly do obiegu 74
czasopisma. W okresie Pierwszej Republiki Czechostowackiej (1918-1938)
do najpoczytniejszych nalezal wspomniany juz ,,Maly ¢tenai” oraz ,Radost”
(1924-1942) i ,,Zlata brana” (1919-1943). Czasopisma wydawane po I woj-
nie §wiatowej mialy za zadanie, w szczeg6lnosci, tworzenie podstaw tozsamo-
$ci narodowej wsrod mlodych czytelnikéw. ,,Zawarto$¢ czasopism dziecigcych
z tego okresu przepelniona jest tresciami historycznymi i patriotycznymi, spo-
ro miejsca po$wieca si¢ armii, $wigtom panstwowym (28 pazdziernika - dzien
proklamacji niepodleglosci), postaci pierwszego prezydenta — Tomasa Garri-
gue Masaryka (1850-1937), uosabiajacego idee Republiki, nazywanego »ta-
tickieme, otoczonego wielkim kultem za zycia i po $mierci, ale takze innym
»ikonom panstwa czechostowackiego«, takim jak: Alois Jirdsek (1851-1930),
Milan Rastislav Stefinik (1880-1919), czy Alois Rasin (1867-1923)” (Nie¢,
2017: 107). Wowczas w czasopismach pojawiaja sie rowniez teksty w jezyku
stowackim.

Na okres 1935-1948 przypada kolejny wazny moment w dziejach czeskiej
prasy dla dzieci i mlodziezy. W czasie II wojny swiatowej i okupacji wydawa-
nie czasopism czeskich niemal calkowicie zostalo zatrzymane, przestalo wy-
chodzi¢ 1900 tytuléw, w tym tez tych adresowanych do dorostych. W kraju
dzialala cenzura, wladze Protektoratu Czech i Moraw realizowaly odgdrnie
narzucone cele propagandy faszystowskiej. Zmniejszenie liczby tytuléow skut-
kowato jednak wzrostem naktad6w, ktére dochodzily do 250 tysigcy egzempla-
rzy (Svec, 2014: 125-126)°. Po wkroczeniu do kraju wojsk okupacyjnych czes¢
czasopism dla dzieci i mtodziezy nadal byla publikowana, niektére ukazywa-
ly sie pod zmienionym tytulem. Periodyk ,,Maly Cechoslovak” (1923-1933,
1935-1939), wydawany przez Koscidt czechostowacki, wychodzit pt. ,Mlady
krestan” (1939-1943), czasopismo ,,Nase republika” (1930-1939) zmienito na-
zwe na ,.Cesky domov” (1939-1940, 1945-1949).

W lutym 1948 r. komunisci przejeli wladze w Czechostowacji. Zlikwido-
wano wszelkie instytucje niezaleznego Zycia spolecznego, w tym ruch wy-

* Jednym z takich tytuléw byt dwutygodnik ,Maly hlasatel” (1935-1991). Niezalezny,
ilustrowany, zabawny periodyk dla chlopcow i dziewczat, ktory powstat z inicjatywy
Jaroslava Foglara, znanego pisarza, autora popularnych ksigzek dedykowanych mto-
dym czytelnikom. Foglar byt w latach 1938-1941 redaktorem pisma ,,Mlady hlasatel”,
nastepnie tytulu ,,Junak” (1945-1946) i ,Vpred” (1946-1948). Juz w czasach miodo-
$ci aktywnie dziatal w skautingu. W kraju powstaly liczne kluby, ktérych zatozyciele
i czlonkowie inspirowali si¢ jego twdrczoscig literackg. Napisal wiele ksigzek dla mto-
dziezy zwigzanych z kultura, metodyka wychowania i zwyczajami skautingu (Studeno-
vsky, Blaha, 2000: 37-38).
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dawniczy i ksiegarstwo. Rynek prasowy zostal podporzadkowany Komuni-
stycznej Partii Czechostowacji i poddany $cistej kontroli. W okresie rezimu
komunistycznego za cenzure w panstwie odpowiadaly HSTD (Hlavni sprava
tiskového dohledu, 1953-1966), Ustfedni publikaéni sprava (1966-1968)
oraz Utad pro tisk a informace (1968-1989). W 1950 r. weszla w Zycie usta-
wa prasowa nr 184/1950, w mysl ktdrej prasa powinna ksztalci¢ w duchu so-
cjalizmu (Albrecht, Navara, 2010: 33-36). Po zakonczeniu II wojny $wiato-
wej ponownie zaczely pojawiaé sie¢ przedwojenne tytuly, takie jak: ,,Andél
Strazny” (1882-2000), ,,Cigoligo” (od 1929 r.), ,,Maly Hlasatel” ( ,Mlady Hla-
satel”, ,,Hlasatel”, 1935-1991), ,,Junak” (1915-1940, 1945-1948, 1968-1970)*,
»Nase Vojsko” (1927-2009), ,,Rodokaps-Romany do kapsy” (1935-2000),
»Skaut” (od 1915 r.), ,Skauting” (od 1919 r.), ,Tramp” (1929-2000), ,,Vlasto-
vicka” (1937-1941, 1945-1949), ale powstawaly tez nowe czasopisma. Ogo-
fem w latach 1948-1989 weszto na rynek czeski trzydziesci jeden tytuldow.
Owa niewielka liczba czasopism, wychodzacych w niemalych naktadach, fir-
mowanych przez Mlada fronte®, adresowana byla do konkretnych, okreslo-
nych grup odbiorcéw (Svec, 2014: 162). Od korica lat 50. XX w. w czasopi-
smach, obok tresci ideologicznych, drukowane byly materiaty odpowiadajace
autentycznemu zapotrzebowaniu i zainteresowaniom mlodych odbiorcéw,
zardwno w zakresie rozrywki, jak i edukacji. W oficjalnym druku zaczety
ukazywac sie teksty autoréw do tej pory zakazanych (np. Jaroslava Foglara).
W czasopismach publikowana byla literatura science fiction, ktéra od razu
stala si¢ bardzo popularna, obok utworéw poruszajacych zagadnienia z za-
kresu nowych technologii czy kosmosu. W periodykach pojawily sie rubryki
badz kaciki z poradami, wywiady z krajowymi i zagranicznymi celebrytami,
dzialy dla dziewczat, kolumny sportowe i konkursy czytelnicze. Do najbar-
dziej cenionych woéwczas tytuléw nalezal periodyk ,,Matefidouska™, kto-
ry od samego poczatku swego istnienia pozostaje w czolowce czeskiej prasy
dla dzieci i mlodziezy. Nadal popularne s3 czasopisma, takie jak: ,,Slunicko”
(0d 1967 1.), ,Ctytlistek” (od 1969 r.), ,Ohnicek” (1950-2001), ,, ABC mladych
technikt a prirodovédct” (od 1957 r.) i ,Véda a technika mlddezi” (1947-
2009), a takze te, ktore zmodyfikowaly nieco swoje tytuty: ,, ABC-cCasopis ge-
nerace 21. stoleti” (od 2000 r.) i ,Véda, technika a my” (1989-2002), ,VTM
Science” (2003-2009). W XXI w. na rynku prasy czeskiej mozna znalez¢ wiele
tytutéw czasopism dla dzieci i mlodziezy. Wsrdd nich znajduja sie periody-
ki, ktore powstaly w ubiegltym stuleciu i wciaz ciesza si¢ duza popularnoscia
w gronie czytelnikow dzieciecych i mlodziezowych, tytuly przeniesione z za-

+ ,Junak” i ,Vpred” zostaly potaczone w 1948 r. w jedno czasopismo — ,,Junaci, vpred!”.

*> Mlada fronta — wydawnictwo, ktére na rynku czeskim jest obecne od 1945 roku.

¢ Do grona redaktoréw ,,Matefidouski” nalezeli: FrantiSek Hrubin, Milo§ Holas, Jifina
Cernikové. Spoéréd znanych literatéw z dwutygodnikiem wspétpracowali m.in.: Mi-
lo§ Macourek, Jaroslav Seifert, Eduard Peti$ka, Ondfej Sekora. Ilustracje do pierwszego
numeru stworzyl Josef Lada (Bezdékova, 2012: 145).
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granicy pod koniec XX w. i wreszcie pisma, ktore ukazaly sie po raz pierw-
szy w XXI w. Wiekszo$¢ periodykow, zaréwno opublikowanych wczesniej, jak
i wydawanych obecnie, jest archiwizowana w formie elektronicznej’.

OPIS ZMIAN NA CZESKIM RYNKU WYDAWNICZYM PO 1989 ROKU

Okres transformacji ustrojowej w Czechach po przetomie 1989 roku oraz znie-
sienie cenzury przyniosly rewolucyjng zmiang na rynku prasy drukowane;j.

Zjawiska te zostaly opisane przez nastepujacych badaczy: Petra Bednatika, Jo-
sefa Bende, Milene Berédnkovg, Botivoja Celovskiego, Milosa Cerméka, Kate-
fin¢ Gillarovy, Jana Haladg, Jana Jirdka, Jakuba Koncelika, Barbore Képplova,
Alene Krivankova, Petra Orsaga, Barbore Osvaldovy, Jifego Rotha, Frano Rut-
tkaya, Alice Tejkalova, Lenke Waschkova-Cisarova, Irene Valova, Pavla Vecera
i innych®. Ich rozwazania wieloptaszczyznowo obejmowaty caly rynek mediow
w potransformacyjnej rzeczywistosci. W Czechach transformacja systemow
medialnych przebiegala niemalze réwnolegle z przemianami politycznymi
(Bednarik, Jirak, Kopplova, 2011: 365-382). Po 1989 r. zmienit si¢ gruntownie
stan prawny funkcjonowania mediéw. Zaraz po powstaniu Czeskiej i Stowac-
kiej Republiki Federacyjnej na rynku prasowym pojawila si¢ duza ilo$¢ no-
wych gazet i czasopism. W tym czasie w sprawie regulacji prawnych dotycza-
cych prasy istnial obowiazek jedynie rejestracyjny, bez koniecznosci uzyskania
koncesji na prowadzenie nowego czasopisma. Na poczatku 1990 r. w Czechach
ukazywatlo sie 1100 gazet i czasopism, a juz na poczatku 1991 r. liczba ta wzrosta
do 2500 tytutow (Popiolek, 2013: 86). Beata Ociepka wyrdznia kilka faz prze-
mian mediéw w Czechach. Pierwsza faza (lata 1989-1990) charakteryzowala
sie niezwykle szybkim rozwojem prasy, spowodowanym zniesieniem cenzury
(po wprowadzeniu w 1991 r. 22% podatku doszlo do zahamowania czytelnic-
twa) oraz prywatyzacji. Za pierwsza faz¢ mozna wiec uzna¢ demonopolizacje
i decentralizacje prasy w 6wczesnych Czechach. Tuz po obaleniu komunizmu,
na poczatku lat 90. ubieglego stulecia, zagraniczni wydawcy opanowali niemal

7 Biblioteka cyfrowa — SDC. Projekt digitalizacji i archiwizacji starych czasopism dla
dzieci i mlodziezy (www.detske-casopisy.cz).

8 Bednartik, P., Jirak, J., Kopplova, B. (2011). Déjiny ceskych médii: od pocdtku do so-
ucasnosti. Praha: Grada; Benda, J. (2007). Viastnictvi periodického tisku v CR v letech
1989-2006. Praha: Karolinum; Berankova, M. (1981). Déjiny ceskoslovenské zurnalistiky
I. Praha: Novinaf; Berankova, M., Kfivankova, A., Ruttkay, F. (1988). Déjiny ceskoslo-
venské zurnalistiky IT1. Praha: Novinai; Celovsky, B. (2002). Konec ceského tisku. Senov
u Ostravy: Tilia; Halada, J., Osvaldova, B., i in. (2007). Praktickd encyklopedie Zurna-
listiky a marketingové komunikace. Praha: Libri; Jirdk, J., i in. (2005). 10 let v Ceskych
médiich. Praha: Portal; Jirak, J., Kopplova, B. (2009). Masovd média. Praha: Portal;
Koncelik, J., Orsdg, P., Vecef, P. (2010). Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Praha: Portal;
Osvaldova, B., Tejkalovd, A. (red.). (2009). Zurnalistika v informaéni spolecnosti: digita-
lizace a internetizace Zurnalistiky. Praha: Karolinum; Roth, J. (2005). Medidlni vychova
v Cechdch. Praha: Tutor; Waschkova-Cisatov, L. (2013). Cesky lokdlni a regiondlni tisk
mezi lety 1989 a 2009. Brno: Masarykova univerzita.
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caly czeski rynek prasowy (Oniszczuk, 1998). Jednym z pierwszych byt szwaj-
carski Ringier. Druga faza (lata 1991-1992) polegala na stworzeniu odpowied-
niego Srodowiska instytucjonalno-prawnego umozliwiajacego funkcjono-
wanie niezaleznym mediom (federalna ustawa medialna, pierwsza koncesja
dla nadawcy prywatnego). Trzecia faza (rok 1993) nastgpila wraz z koncem
monopolu publicznych mediéw elektronicznych i nadaniem koncesji stacji
telewizyjnej Nova TV (rok 1994). Dokonano woéwczas przeksztalcen wiasno-
$ci w segmencie prasy, ktéra do tego czasu znajdowala si¢ w rekach panstwa
(brak subwencji, pojawienie sie reklamy, ktora jest ratunkiem dla wielu tytu-
téw prasowych), sprywatyzowanych zostato blisko 80% tytutéw. Ponadto do-
szto w tym okresie do szybkiej koncentracji kapitatu. Wszystkie trzy fazy re-
formy medialnej przebiegaly przede wszystkim w pierwszej potowie lat 90.
XX w. W fazie czwartej (1994-1997) zaszly zmiany zwiazane z nowelizacja
ustawodawstwa w kierunku wiekszego podporzadkowania mediéw parlamen-
towi oraz z ochrong najmiodszych widzéw przed szkodliwymi tresciami za-
wartymi w przekazach medialnych. Faza pigta (1998-2000) obfitowala w kon-
flikty wokdt medidéw elektronicznych, zwiazane z upolitycznieniem telewizji.
Natomiast w fazie szdstej (rok 2001) doszlo do nowelizacji ustawy medialnej,
ktéra zakladala zmiany dotyczace sposobu powolywania czeskiej Rady Ra-
diofonii i Telewizji. Nalezy zaznaczy¢, ze instytucja ta jest nadal wybierana
przez izbe nizsza czeskiego parlamentu, jednak nie sposréd osoéb zglaszanych
przez partie polityczne, jak to byto do tej pory, ale wskazanych przez stowarzy-
szenia kulturalne, zwiazki zawodowe, zwigzki wyznaniowe czy organizacje na-
ukowe (Ociepka, 2002: 88). Czeska ustawa prasowa o prawach i obowigzkach
wydawcow prasy periodycznej, nawet po przeprowadzonej w lutym 2002 r.
nowelizacji, nie wprowadza zadnych ograniczen dotyczacych osoby wydawcy.
Prawo prasowe nie zajmuje si¢ stosunkami wlasnosciowymi wydawcy, ktérym
moze stac si¢ takze osoba prawna z zagranicy. Obecnie w Czechach obserwu-
jemy malejace naklady, spadek liczby czytelnikéw z powodu ekspansji nowych
technologii, ktére zmusity wydawcéw do wprowadzenia zmian, polegajacych
na dostosowaniu pism i ich tresci do wymogéw zmieniajacego sie rynku (Ce-
lovsky, 2002). W dobie kultury obrazu i dzwigku audiowizualne $rodki maso-
wego przekazu powoli wypieraja i zastgpuja prase, w tym takze adresowang
do dzieci i mlodziezy. W opisywanym okresie, obok ksigzki, telewizji, Interne-
tu, czasopisma dla mlodych czytelnikow petnig role istotnego medium maso-
wego, a nieraz pierwszej lektury, z ktérg spotyka sie dziecko.

PRASA DLA DZIECI I MLODZIEZY W CZECHACH PO 1989 ROKU

Ponad trzydziesci lat przeobrazen oraz rozwoju spofecznego, politycznego
i kulturalnego przyniosto ze sobg wiecej niz znaczace zmiany na rynku pra-
sy dla dzieci i mlodziezy. Zdaniem polskich prasoznawcéw liczba periody-
kow kierowanych obecnie do odbiorcy dziecieco-mlodziezowego jest trudna
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do okreslenia (Konopnicka, 2006: 69). Podobnie wspodtczesna oferta czeskich
czasopism dla dzieci i mlodziezy jest tak réznorodna i bogata, Ze problemem
stalo si¢ pelne rozeznanie w niej. Przeanalizowanie tre$ci wszystkich czaso-
pism okazalo si¢ prawie niemozliwe, dlatego warto postuzy¢ sie¢ metoda anali-
zy przypadkéw, gdyz ta pozwala na uzyskanie dokladnego obrazu okreslone-
go wycinka rzeczywistosci w sytuacji, gdy nie ma sposobnosci zbadania duzej
liczby przypadkéw danego zjawiska. Wérod analizowanych tytutéw znalazly
sie czasopisma pozostajace w czolowce czeskiej prasy dla dzieci i mtodziezy,
o ustalonej marce, posiadajace swoich wiernych odbiorcéw. W pierwszym
dziesiecioleciu na rynku zachodzila stopniowa koncentracja wydawcow, zwy-
kle z udzialem kapitatu zagranicznego, ktéry pozwolil na unowoczesnienie
przestarzalej bazy poligraficznej w Czechach, a otwarcie granic dla nowych
tytuléw miato z zalozenia wplywa¢ na rozwdj zdrowej konkurencji. Do grupy
najwigkszych wydawcow naleza: Albatros Media a.s., Bauer Media, Burda In-
ternational CZ s.r.0., Czech News Center a.s., Egmont CR s.ro., Empresa Me-
dia a.s., Euromedia Group a.s., Extra Publishing, Fragment, Lagardére Active
CR a.s. (whasciciel radia internetowego dla dzieci Pigy.cz), Mafra a.s., Mlada
fronta, Prazskd vydavatelska spole¢nost, Ringier CR czy Vltava Labe Media’.
Centrum wydawniczym ksigzki i prasy pozostaje Praga, aczkolwiek nie brak
inicjatyw w innych miastach, gtéwnie w Brnie. Bogata oferta tytuléw dla dzie-
ci i mlodziezy daje nadzieje na to, ze kazdy z odbiorcéw znajdzie odpowiednie
dla siebie pismo. Wsrdd poczytnych periodykow utrzymuja sie przede wszyst-
kim tytuly posiadajace swoisty ,,monopol” na rynku prasy. Trzeba podkresli¢,
ze wigkszos$¢ wspdlczesnych czasopism ukazala si¢ juz w niepodleglych Cze-
chach (gléwnie na poczatku XXI w.). Wsrod nich znajduja si¢ rowniez tytu-
ty o dlugiej tradycji, powstale jeszcze przed transformacja ustrojowa: ,,ABC”
(ukazuje si¢ od 1957 r.), ,,Andél Strazny” (1882-2000), ,,Atom” (1969-1990),
,Cigoligo” (od 1929 1.), ,Cteni pod lavici” (od 1969 1.), ,Ctytlistek” (od 1969 1.),
»Edice Hvézdicka” (1971-1990), ,,Letecky modelar” (1950-1996), ,,Maly hla-
satel” (1935-1936, nastepnie pt. ,Mlady hlasatel” 1936-1941, 1990-1991 oraz
»Hlasatel” 1991 r.), ,, Materidouska” (od 1945 r.), ,, Melodie” (1963-2000), ,,Mla-
dy filatelista” (1967-1992), ,Mlady svét” (1959-2005), ,MY” (1945-1991)
»Nase rodina” (od 1968 r.), ,Nase vojsko” (1927-2009), ,,Ohnicek” (1950-
2001), ,Pionyrska $tafeta” (1968-1990), ,,Posumavsky hlasatel” (1963-1994),
»Rodokaps” (1935-2000), ,,Sedmicka” (1968-1992), ,Skaut” (od 1915 r.),
»Skauting” (od 1919 r.), ,,Slunicko” (od 1967 r.), ,,Stranka pro malé i velké déti”

° Informacje na temat aktualnych danych dotyczacych czeskich mediéw zamieszcza
MediaGuru - portal informacyjny po$wiecony zagadnieniom z zakresu mediéw, mar-
ketingu i reklamy. Serwis powstal w 2007 roku. Witryne prowadzi agencja mediowa
PHD we wspotpracy z innymi agencjami nalezacymi do grupy Omnicom. MediaGuru
jest zaliczany, obok tygodnika ,Marketing & Media” wydawnictwa Economia, portalu
internetowego Mediaf wydawanego przez stowarzyszenie Mediaf.cz, do grona trzech
najwazniejszych serwisow poswieconych mediom i marketingowi na rynku czeskim
(https://www.mediaguru.cz/).
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(1983-1992), ,Tam Tam” (1973-1997), ,Tramp” (1929-2000), ,Véda a tech-
nika mladezi” (1954-1990), ,Zalesak” (1968-1991), ,Zapisnik” (1957-1992).
Wszystkie czasopisma ruchu pionierskiego, niegdys$ bardzo popularne wsrod
mlodziezy, istnialy na rynku prasy czeskiej jedynie przez kilka lat po aksa-
mitnej rewolucji. Powoli zanika tradycja zwigzana z dzialalnoscia Jaroslava
Foglara i powigzanych z nim czasopism. Ten trend nalezy juz do przesztosci.
Zaréwno kosciol, jak i rozne organizacje nie probuja wznowi¢ dzialalnosci wy-
dawniczej. Obecnie wedlug danych zamieszczonych na czeskim portalu infor-
macyjnym MediaGuru najchetniej czytane czasopisma dla dzieci i mlodziezy
w Czechach to ,,ABC”, ,,Top divky” i ,,Popcorn™.

Wprawdzie po 1989 r. liczba czasopism dla dzieci i mlodziezy znacznie
wzrosta, ale zalamal si¢ dotychczasowy praktykowany przez wydawcéw mo-
del pisma, w ktérym propaganda polityczna funkcjonowata obok wartosci, ta-
kich jak: dziedzictwo kulturowe, dom, rodzina, autorytety (rodzice, dziadko-
wie, nauczyciele), a takze zainteresowanie sztuka, naukg i technika. Niestety,
od poczatku lat 90. redaktorzy dysponowali znacznie mniejsza powierzchnia
na tekst, ktory ulegt redukeji na rzecz obrazu, a ten zyskal na znaczeniu. Rekla-
ma i marketing, stabo rozwinigte jeszcze w pierwszej fazie ,,zywiotowego en-
tuzjazmu” nowych wydawcow i nadawcéw oraz wymuszonych przeksztalcen
starych tytuléw (do polowy 1991 r.), zdominowaly nie tylko czynniki wply-
wajgce na samo istnienie poszczegélnych tytutéw na rynku, ale jednocze$nie
w duzej mierze réwniez zawarto$¢ czasopism (Filas, 2010). Dotyczy to wszyst-
kich tytutéw, zaréwno tych przeznaczonych dla dzieci w wieku przedszkol-
nym, jak tez tych dla nastolatkéw. Zdecydowanej wiekszosci publikowanych
w czasopi$mie ,Matefidouska” reklam brak jakichkolwiek oznaczen, czesto
takze typowych elementéw wizualnych, ktére odréznialyby reklame od innych
tresci. W zwigzku z tym, ze znaczaco wplywa to na fakt redukcji i uproszczenia
tekstu, czasopisma dla dzieci i mlodziezy w zasadzie stracity swoja pierwotna
funkcje edukacyjng, rozumiang jako gromadzenie zasobu odpowiedniej wie-
dzy i oddziatywanie - za pomocg réznych srodkéw rozwijania osobowosci —
na czytelnika. Z czasem czasopisma dla dzieci i mlodziezy staly sie swego ro-
dzaju katalogami produktow i ustug. Zysk stat si¢ najwazniejszy.

Pisma dla mlodego odbiorcy wydawane od mig¢dzywojnia az do 1989 r.
oparte byly na kryterium polegajacym na przystosowaniu zawartosci periody-
kéw do poszczegolnych etapdw rozwoju dziecka, a nastepnie nastolatka. Trze-
ba jednak pamigta¢, ze zgodnie z komunistyczna doktryng srodkéw masowego
przekazu, czasopisma mlodziezowe, podobnie jak ogoét ukazujacej sie wowczas
prasy, pelnily przede wszystkim funkcje propagandows, a o tresci zamieszcza-
nej w periodykach decydowaty potrzeby ustroju. Dopiero jego upadek w 1989 r.

12 Czasopisma ,,Top divky” i ,,Popcorn” wydaje wydawnictwo Empresa Media. Oba pe-
riodyki cechuje niski poziom jezykowy i znikoma warto$¢ artystyczna. Zrédlo: Novd
data: Prehled Ctenosti casopisii. https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/08/nova-data-
-prehled-ctenosti-casopisu/.
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przyniost w tym zakresie gruntowne przemiany. Oczywiscie w Czechach nadal
wydawane s3 czasopisma adresowane do réznych grup wiekowych, wéréd nich
zaréwno czasopisma o wieloletniej tradycji ( ,,Sluni¢ko”, ,, Matetidouska”, ,,Cty-
flistek”), jak i nowsze propozycje ( ,,Predskolak’, ,Baje¢na Skolka”, ,Dracek”)
o niejednakowej wartosci formalnej i ré6znym poziomie artystycznym (Pro-
vaznik, 2016: 18). Najwieksza liczebnie grupa wydawnictw jest przeznaczo-
na dla dzieci od sze$ciu do dwunastu lat - to prawie potowa (np. ,,Matetido-
uska’, ,Pastelka’, ,,Raketa’, ,,Svétylko, ,,Skaut’, ,,Bobfi stopa’, ,Lusténi pro déti’,
»Primacek’, ,Nedélnicek’, , Tecka!”, ,Vcelka Maja’, ,,Casostroj”), reszte stanowig
wydawnictwa periodyczne dla dzieci w wieku przedszkolnym (np. ,Maly Za-
jicek’, ,,Bajecna skolka’, ,,Hvézdicka’, ,Sikulka”, ,,Bumik’, ,,Ben Ja Mina”, ,Méda
Pusik’, ,Rozmarynka’, ,Kutilek”, ,,Puntik’, ,Slunicko’, ,Dracek’, ,,Ctyflistek
Mini’, ,,Cesta do skoly”) i czasopisma dla nastolatkéw (np. ,,ABC”, ,Junior’,
»Junior — Véda a priroda’, ,,Casostroj”, »Roversky kmen’, ,,Svét na dlani’, ,,Pe-
vnost’, ,Top divky”, ,Popcorn”). Wydawcy staraja si¢ doktadnie okresli¢ grupe
docelowg odbiorcow, najczgsciej jest ona waska po to, by byla jak najbardziej
skuteczna i gwarantowala sukces (Wieczerzak, 2007: 58). Wspolczesne czaso-
pisma dla dzieci i mlodziezy nalezy podzieli¢, uwzgledniajac zwlaszcza kryte-
rium zawartosci i zastosowanych form wypowiedzi, a takze biorac pod uwage
charakter i typ odbiorcy, do ktérego sa adresowane. Juz w latach 90. XX wie-
ku wprowadzono podzial periodykéw na m.in.: wydania kulturalno-ksztal-
cace ( ,lkarie”), edukacyjne ( ,,Pastelka”), rozrywkowo-zabawowe ( ,,Lusténi
pro déti”), techniczne ( ,,ABC”), komiksowe ( ,Ctyflistek”), hobbystyczne (
»Mlady Filatelista”), wyznaniowe ( ,,Andél Strazny”), artystyczne ( ,,Origami”)
i in. Wyrazng zmiang w poréwnaniu do czaséw przed przelomem 1989 r. bylo
zastgpienie dotychczasowego podzialu czasopism wedlug pozioméw czytelni-
czo-wiekowych podziatem zgodnym z kryterium, ktére mozna nazwac specja-
listyczno-rodzajowym"'.

Obecnie wigkszos$¢ czasopism stanowia tytuly, ktdre majg charakter wie-
lofunkcyjny, kierowane sa do dzieci w wieku przedszkolnym i uczniéw mlod-
szych klas szkoly podstawowej. Na ich ,wszechstronno$¢” wplywaja glownie
czynniki ekonomiczne. Periodyki tego typu pelniag wiele funkcji - od wycho-
wawczych, edukacyjnych i dydaktycznych, przez poznawcze, az po estetyczne
i rozrywkowe. Poszczegdlne czasopisma sg do siebie podobne pod wzgledem
tematycznym, prezentujg zblizone materialy w sposéb fragmentaryczny i nie-
systematyczny. Wlasnie takie tytuly, a nie te wyréznione przez ekspertéw, do-
minujg w sprzedazy detalicznej i ksztaltuja gust dzieci. Marketing rzadzi sie
swoimi prawami i jego gléwnym celem jest zwigkszanie sprzedazy produktow
oraz ustug. Do tej grupy zaliczaja si¢ czasopisma publikowane przez wydaw-
nictwo Egmont CR s.r.0., w ktérych przewazaja komiksy i historie postaci po-

" Warto jednak pamietac o tym, ze istnieje rdwniez grupa czasopism, ktére ze wzgledu
na swojg zawarto$¢ (w duzym stopniu nawiazujaca do prasy skierowanej do dorostego
czytelnika) nietatwo poddaja si¢ jasnej klasyfikacji.
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chodzacych z zagranicznych kreskéwek. Egmont wydaje najwiecej czasopism
dla dzieci w Czechach, nalezg do nich: ,Medvidek Pu”, ,, Kacer Donald CR>

> 7 ¥

»Barbie”, ,Hello”, ,,Dinosaufi z DinoParku”, ,,Zvonilka”, ,,Lokomotiva”, ,,Jomas”,
»Monster High”, ,,Sofie Prvni Kitty”, ,, My little Pony”, ,,Princezna” i in. Sposréd
licznych tytutéw Egmontu najwyzszy $redni naklad ma aktualnie czasopi-
smo ,Witch” - 38 000 egzemplarzy miesiecznie. To pismo komiksowe w stylu
mangi. Jest przeznaczone dla dziewczynek od dziewigtego roku zycia. Poru-
sza atrakcyjng tematyke magii. Czytelniczki znajda tu animowane opowie-
$ci pieciu dziewczyn, ktore posiadaja nadprzyrodzone zdolnosci. Dodatkowo
do kazdego numeru dofaczony jest magiczny prezent. Redaktorzy tych perio-
dykow powielajg wzor eklektycznego czasopisma, zachowuja niemal identycz-
ny uktad i barwna szate graficzng, a takze obowigzkowo zamieszczaja w nim
product placement (Kadlecova, 2007: 14).

Mozliwos¢ konkurencji na rynku czasopism dla dzieci w wieku przedszkol-
nym jest utrudniona z powodu nasycenia tego sektora licznymi periodykami.
Pisma dla najmiodszych oraz przedszkolakow sa w wigkszosci podobne i prze-
znaczone zaréwno dla dziewczynek, jak i chlopcéw. Poniewaz dzieci w tym wie-
ku nie potrafig jeszcze czytaé, czasopisma stanowia przede wszystkim narze-
dzie dla rodzicéw i nauczycieli, ktérzy wykorzystuja je do pracy z dzie¢mi
(do nauki czytania, ¢wiczenia uwagi, rozwijania wyobrazni) w czasie wolnym.
W ostatnich latach zwigkszonym zainteresowaniem wydawcow cieszy sie gru-
pa dzieci w wieku od sze$ciu do dwunastu lat. W najnowszej ofercie czeskich
czasopism kierowanych do najmtodszych i nastolatkéw istnieje jednak pewna
luka, gdyz brakuje dobrego tytutu dla dzieci w wieku gimnazjalnym. Wydawcy
proponuja w wiekszosci tytuty bardzo powierzchowne, kolorowe, petne plaka-
tow gwiazd, plotek, komiksow, krzyzéwek, nowosci ze $wiata mody czy roz-
rywki, ktdre staja sie kopig magazynow dla dorostych. Nie ma w nich autoréw
warto$ciowych opowiadan, powiesci, reportazy czy tekstow edukacyjno-wy-
chowawczych. Aktualna oferta czeskiego rynku prasy dziecieco-mtodziezowej
jest uboga w tytuly, ktére uchodzg za literackie lub artystyczne, a takze popu-
laryzujace, zachecajace mlodego czytelnika do siegniecia po literature piekna.
Zadnego sposréd dostepnych po 1989 r. czeskich czasopism dla mtodego od-
biorcy nie mozna okresli¢ mianem magazynu literackiego, nawet tytulow, kto-
re kiedy$ publikowaly bardzo dobrg beletrystyke, takich jak ,,Slunicko’, ,,Mate-
ridouska’, czesciowo tez ,,ABC” (Provaznik, 2016: 21).

Ten ostatni to legendarny dwutygodnik naukowo-techniczny skierowa-
ny do czytelnikéw w wieku od dziewieciu do czternastu lat'?. ,,ABC”, piesz-
czotliwie nazywane ,abicko’, nalezy do najbardziej poczytnych czasopism
w Czechach. W okresie jego najwiekszej swietnosci wierni czytelnicy mogli
bra¢ udzial w ciekawych imprezach: (np. w wyscigach minisamochoddéw wy-

2'W 2009 r. jeden z 26 minutowych odcinkéw programu telewizyjnego Retro zostal
poswiecony historii czasopisma ,ABC” (https://www.ceskatelevize.cz/porady/101762
69182-retro/209411000360021/).
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konanych przez dzieci, wystawach papierowych modeli, gléwnie autorstwa
stynnego Richarda Vyskovskiego)" czy podejmowac inicjatywy w ramach
dzialalnosci klubow, ktorych liczba z czasem przerosta liczbe klubéow Fogla-
ra. Wieloletni redaktor naczelny ,,ABC* Vlastislav Toman podkresla, ze dzi-
siejsze ,,abicko” nie moze by¢ tym, czym bylo za jego kadencji, ktéra trwala
do poczatku lat 90. XX w. Obecne zmiany podyktowane s3 bowiem przez nowe
wyzwania, mozliwosci i problemy, na ktére wydawca musi reagowac (Toman,
2005: 198). Pierwszy numer czasopisma ukazal si¢ w 1957 r. pt. ,, ABC mladych
techniku a prirodovédct”. ,, ABC“ poczatkowo osiggato naktad 50 000 egzem-
plarzy, w latach 70. juz 130 000, w latach 80. niesamowite 270 000, natomiast
teraz jedynie 49 000 egzemplarzy'*. Redaktorem naczelnym jest Zdenék Lezak.
Periodyk wydaje Czech News Center a.s. (wczes$niej Ringier Axel Springer CZ
a.s.), jeden z najwigkszych wydawcéw w Czechach, ktéry dociera do szesciu
milionéw czytelnikéw. ,,ABC” zawiera informacje ze $wiata techniki, nauki,
przyrody, sportu, nowoczesnych technologii i historii. Znajdziemy w nim tak-
ze artykuly na tematy spoteczne. Integralng czescig kazdego numeru sg row-
niez konkursy, quizy, dodatki, naklejki i tradycyjne wycinanki. Wsréd statych
rubryk pojawiaja si¢ porady dotyczace podrozy oraz recenzje filmow i ksigzek.
Zamieszczane s3 tam tez informacje o interesujacych wydarzeniach, komiksy,
plakaty, straszne historie i in. Czasopismo znane byto z wysokiego poziomu
w zakresie doboru tekstow, dobrej jakosci zdjec i graficznej wizualizacji infor-
macji, a ponadto udostepniania wiedzy w przystepny sposob. Obecnie domi-
nuje w nim aspekt wizualny (niestety, kosztem zmniejszonej objetosci tekstu).
Poszczegdlne numery, liczace 60 stron, zawieraja od 25 do 50 fotografii, rysun-
kow czy ilustracji®.

Niestety, wydawcy czasopisma ,,Matefidouska” juz dawno zrezygnowali
z wysokiego poziomu literackiego i artystycznego, niegdy$ jednego z najlep-
szych czeskich periodykéw dla dzieci. Miesiecznik ukazuje si¢ nieprzerwa-
nie od 1945 r. w nakfadzie 60 000 egzemplarzy. Od 2016 r. czasopismo wyda-
je Czech News Center a.s. Redaktorem naczelnym , Matefidouski” jest Petra
Slusnakova. Tytul przeznaczony jest dla dzieci w wieku od siedmiu lat. Pe-

1 Richard Vyskovsky (1929-2019) - czeski architekt i tworca modeli papierowych. Zna-
ny byl przede wszystkim jako autor modeli papierowych, ktore od 1969 r. ukazywaty
sie w czasopismie ,ABC”. Od 1997 r. modele Richarda Vyskovskiego wydaje rowniez
wydawnictwo ERKOtyp, ktérego wspotwlascicielem i kierownikiem jest syn tworcy -
Richard.

Informacja o liczbie egzemplarzy pochodzi z ABC CR (Audit Bureau of Circulations
- Kancel4f ovétovani nakladu tisku). W Czechach ABC CR zapewnia weryfikacje na-
ktadu druku. Ponadto dostarcza danych o wysokos$ci kosztéw sprzedazy i druku cze-
skich tytuléw. Co istotne, ABC CR jest czlonkiem IF ABC (International Federation
of Audit Bureau of Circulations — Mezinarodni federace kancelati ovérovani nakladu
tisku). Czlonkowie tej federacji sg ustawowo zobowigzani do przestrzegania miedzy-
narodowych standardéw przy publikowaniu zweryfikowanych danych (https://www.
abccr.cz/).

> 'W powyzszej liczbie strony reklamowe nie zostaty uwzglednione.
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riodyk zawiera bajki, opowiadania, komiksy, lekcje jezyka angielskiego, gry,
rebusy, konkursy, puzzle, quizy, krzyzéwki w jezyku czeskim i angielskim,
dowcipy i wiele ciekawostek z dziedziny przyrody, kultury, techniki itp. We-
wnatrz prawie kazdego numeru znajduja si¢ wycinanki, gry planszowe, ukla-
danki, lalki, maski, obrazki na $ciane, ktore staly sie stalym elementem ma-
gazynu. W polityce czasopisma widoczny jest wyraznie marketing dziecigcy,
dzialania wydawcy maja charakter komercyjny, skierowane s3 w strone dzie-
ci jako obecnych i przysztych zadowolonych konsumentéw. ,,Mozna powie-
dzie¢, ze w spoleczenstwach Zachodu zamieniono dzieci w klientow, w zwigz-
ku z czym w sklepach i w mediach toczy sie nieustajaca wojna o dziecko, jedna
z dwoch gléwnych sit w tej wojnie sg koncerny, reklamodawcy, zyjace z reklam
media dla dzieci, producenci programéw dla dziecigcej widowni, wlascicie-
le supermarketow i sklepéw branzowych, a zatem cala ,, maszyna marketin-
gowa” obracajaca miliardami dolaréw rocznie, skupiajaca calg swoja energie
i pomystowos¢ tylko na tym, jak obmysli¢ doskonalszg strategie naklaniania
dzieci do kupna rzeczy niepotrzebnych” (Szlendak, Pietrowicz, 2005: 91-92).
Mlodzi czytelnicy przestaja by¢ socjalizowani do wspdlnoty, a coraz czesciej
zaczynaja by¢ socjalizowani do przedmiotow. Dodatki do czasopisma staly sie
nieosobowymi partnerami interakgcji, to ,,pos$rednicy” czy ,,mediatory”, sztucz-
ne, udawane, plastikowe i wytworzone w celu realizacji intereséw koncernu.
Najmlodsi sg wiec idealnymi klientami. Malgorzata Bogunia-Borowska uwa-
za, ze ,wiele jest w ofercie kierowanej do dziecka animowanych, kolorowych
postaci, zwierzatek, ktére ulatwiaja mu identyfikacje z produktem, z drugiej
za$ strony jest ono traktowane jako pelnoprawny uzytkownik - konsument
wspolczesnych technologii” (Bogunia-Borowska, 2005: 161-162).

Czasopismo komiksowe ,,Ctyflistek” prowadzi wlasny sklep internetowy,
w ktorym czytelnicy mogg zakupi¢ m.in.: posciel, podkoszulki dla dzieci i ro-
dzicow oraz drewniane figurki z ulubionymi bohaterami komikséw (Bobik,
Fifinka, My$pulin, Pinda). Nalezy zwrdci¢ uwage, ze reklamowane sg nie tylko
towary dla dzieci i dorostych, ale takze produkty uniwersalnego przeznaczenia
(soki, napoje, zelki z witaminami), podobnie zreszta dzieje si¢ w innych cza-
sopismach. Naktad ,Ctytlistka’, w ktérym publikowane s3 historie zwierzat,
poszukiwane gltéwnie przez poczatkujacych czytelnikéw, wynosil w ostatnich
latach od 35 000 do 37 000 egzemplarzy miesiecznie. Natomiast od 25 do 30
procent egzemplarzy nie zostato sprzedanych.

Ostatnio réwniez miesiecznik ,,Slunicko”, skierowany do najmlodszych
w wieku od trzech do szesciu lat, stal si¢ produktem naszych czaséw. Redak-
torka naczelng czasopisma jest Tereza Aratikovi¢. Periodyk wydaje Czech
News Center a.s. w nakladzie 110 000 egzemplarzy. ,,Slunicko” ukazuje si¢
od 1967 roku. Obecnie czasopismo ma charakter rozrywkowy, proponuje bo-
wiem czytelnikom gtéwnie duzg liczbe ilustracji, zgadywanek i réznego typu
dodatkow (puzzli, malowanek czy wesotych i kolorowych wycinanek). ,,Mate-
fidouska” i ,,Slunicko” to czasopisma o dlugiej tradycji, ktére publikuje CN In-
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vest, dzi$ cechuja si¢ brakiem ciekawej, pomystowej szaty graficznej, sa ubogie
w tresci, gdyz nie uwzgledniaja waznych w tego typu prasie aspektow eduka-
cyjnych i wychowawczych. Ich wydawca stawia gtéwnie na gry, puzzle czy kon-
kursy. Jak wiekszos¢ periodykéw zawieraja liczne reklamy, ktére w przypadku
»Materidouski” stanowia okolo jednej czwartej, a ,,Sluni¢a” — nieco mniej za-
wartosci kazdego numeru. Odbiorca pism dziecigcych praktycznie nie potrafi
okresli¢, co jest reklamg, a co nig nie jest.

Wspolczesnie czytelnicy, szczegélnie nastolatki, znajdujg si¢ pod silnym
wplywem gier komputerowych. Na rynku czeskim istnieje wiele czasopism
komputerowych (np. ,Score” czy ,Level”), ale tematyka wspomnianych gier
pojawia si¢ takze w innych czasopismach. Na przyklad w numerze 21 z 2008 r.
czasopisma ,ABC” problematyka gier zajmuje osiemnascie z sze$¢dziesieciu
stron tytutu (czternascie redakcyjnych i cztery reklamowe). O wysokim wply-
wie cyfryzacji na dzieci $wiadczy duza popularno$¢ filméw animowanych,
ktdre s3 reprezentowane réwniez w prasie, przykltadowo ,,Materidouska” cze-
sto na stronie tytulowej zamieszcza ilustracje z filmu animowanego, zazwyczaj
sa to produkcje o hollywoodzkiej proweniencji (np. Madagaskar, Kung-fu Pan-
da). W 2009 r. film stanowit gtéwny temat oktadki az dziewigciu z dwunastu
wydan tego czasopisma.

Godny pochwaly wyjatek stanowi czasopismo ,Raketa’, ktorego pierwszy
numer ,Ledové ¢islo” (2014 r.) ukazal si¢ w wydawnictwie Labirynt we wspol-
pracy ze stowarzyszeniem Raketa détem. Periodyk redagowany jest gtéwnie
z mysla o dzieciach w wieku od szesciu do dwunastu lat. Ukazuje sie cztery
razy w roku w postaci wydan tematycznych i nie zawiera reklam. Na 52 stro-
nach mozna znalez¢ opowiadania, komiksy, zabawne gry, zadania, rekodzielo,
porady i przepisy kulinarne, polecane przez redaktoréw lektury, i propozycje
dotyczace podrdzy. Zespol czasopisma tworzg dwie redaktorki naczelne Jo-
hana Svejdikov4 i Radana Lito$ova wraz z gronem stalych autoréw i artystéw,
takich jak: Nikkarin'é, Milada Rezkovd, Lukas Urbank, Marena Urbankova,
Aneta Fr. Holasova, Jana Sramkova, Petra Josefina Stibitzova, Olga Starostova,

¢ Nikkarin (wlasc. Michal Mensik) — czeski artysta, ilustrator i autor komiksow. Nik-
karin po raz pierwszy pojawit si¢ na czeskiej scenie komiksowej w 2008 r., opubliko-
wal wowczas opowiadanie Bunkr w czasopismie komiksowym o tej samej nazwie. Jego
najwigkszym jak dotad projektem artystycznym jest postapokaliptyczna tetralogia 130.
Inspiracje do jej stworzenia zaczerpnat z dorobku francuskiego autora komikséw Mo-
ebiusa (wlasc. Jean Henri Gaston Giraud), $wiata gry komputerowej Fallout oraz po-
wie$ci Antoine’a de Saint-Exupéry’ego Maty Ksigze. W 2011 r. Nikkarin byt jednym
z trzynastu czeskich i stowackich ilustratoréw komiksow, ktérzy wspotpracowali przy
publikacji Jesté jsme ve vdlce, wspélnym projekcie stowarzyszenia Post Bellum i Ustavu
pro studium totalitnich rezimu. Celem tego przedsigewziecia byto przedstawienie czy-
telnikom - za pomocg komiksu - tragicznych loséw ludzi zyjacych w czasach totalitar-
nych. W 2020 r. Nikkarin otrzymal nagrode Zlata Stuha za komiks Super Spellsword
Sdga: Legenda o nekonecnu. Obecnie pracuje jako ilustrator i autor komikséw dla czaso-
pisma ,,Ctyflistek” i ,,Raketa”. Zob. Mandys, P. (2011). Totalita o¢ima komiksu. Pobrano
z: https://www.iliteratura.cz/clanek/29143-kroupa-mikulas-jeste-jsme-ve-valce.
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Filip Raif i Baja Haagerova. Redaktorki prezentuja takze prace innych autoréow
i artystow, na ktérych twdrczos¢ pragna zwrdci¢ uwage miodych odbiorcow.
Specjalny, darmowy numer ,Rakety” byl dedykowany dzieciom, ktore trafity
do Czech w wyniku wojny w Ukrainie. Zawarto w nim komiksy, opowiadania,
gry, lektury, quizy, wycinanki, stowniki i inne ciekawe informacje dla dzieci,
nie tylko w wieku od pigciu do dwunastu lat. W przygotowaniu tego numeru
wzieli udziat czescy i ukrainscy autorzy oraz artysci. Ukrainska wersja ,Ra-
kety” powstala dzieki wsparciu 440 darczyncéw na portalu Donio i ukazala
sie w facznym naktadzie 50 000 egzemplarzy. Publikacje wsparto rowniez Mi-
nisterstwo Kultury Republiki Czeskiej, Czeskie Centra oraz Fundacja PPF".
Ten kwartalnik tworzg ludzie obdarzeni wyobraznig, poniewaz dbaja o wyso-
ki poziom artystyczny czasopisma i dobér odpowiednich tekstow literackich,
a w ich dzialaniach wida¢ troske o mlodego czytelnika.

Do niedawna zabawny, ilustrowany miesiecznik ,,HRANA” (2012-2014)
nalezal do grupy bardziej ambitnych tytutéw skierowanych do dzieci w wieku
przedszkolnym i wezesnoszkolnym. Do zespotu redakcyjnego nalezaly Alzbéta
Kratochvilova i Mariana Docekalova. Kazdy numer czasopisma mial charak-
ter tematyczny (np. Indianie, statek, teatr, filmowcy, listonosze, piraci, lekarze,
kosmos, poszukiwacze skarbow, podréz dookota $wiata). Periodyk skierowany
byt do dzieci, ktére chcg rozwiazywac zabawne zadania, gra¢ w gry, majsterko-
wag, tworzy¢, wycinad, skleja¢, sklada¢, czyta¢ komiksy, opowiadania, wiersze,
rywalizowac i fantazjowac. Czasopismo sprzedawano w miejscach, w ktorych
tradycyjnie mozna spotkac sie z literaturg i sztuka dla dzieci na wysokim po-
ziomie (w Pradze jest to teatr Minor, Ksiegarnia i kawiarnia Rehote Samsy
itp.)!®. Do znanych autordw, ilustratoréw, ktorzy wspolpracowali z periody-
kiem naleza: Majda Borkovcova, Milan Stary, Markéta Horakova, Jan Bohu-
slav, Petra Cifkova i Lenka Jehlikova.

Przedsigwzigciem niekomercyjnym, tytutem interaktywnym dla calej ro-
dziny jest ,,Klobouk na Pafezu” (od 2011 r.). W skfad zespolu redakcyjnego
wchodzg: Lucie Capkové, Lenka Rojikovd i Vilma Kollmanova. Gléwnym ce-
lem redaktor6w jest zachecanie czytelnikéw do zabawy, kreatywnosci, mitosci,
radodci, relaksu, zdrowej pewnosci siebie i pozytywnego myslenia. Periodyk
jest w wiekszo$ci pisany recznie. Ponad trzydziestu pieciu réznych autorow
na sze$¢dziesieciu stronach zacheca do odkrywania ciekawych miejsc, tworze-
nia, wymyslania historii, zabawy, skladania ksiazek, rywalizowania, malowa-

7 Fundacja PPF powstala jesienig 2019 r., aby wspiera¢ tych, ktérzy pracujg na rzecz
rozwoju czeskiego spoleczenstwa, usituja stworzy¢ wlasciwe srodowisko i dobre wa-
runki dla wigkszej otwartosci kulturowej, a swoje projekty tworza w kontekscie
miedzynarodowym ( https://nadaceppf.cz/o-nadaci ).

Numer 24 tego czasopisma z 2012 r. to jeden z najlepszych i najciekawszych tytuléw,
ktéry w ostatnich latach ukazat sie w czeskiej prasie dla dzieci i mlodziezy. Czytelnicy
mogli zajrze¢ do redakcji magazynu ,HRANA”, dowiedzie¢ sie, co jest potrzebne do
przygotowania takiego czasopisma, kto, czym sie zajmuje, a takze poznaé podstawowe
etapy produkgji np. wlasnego pisma.
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nia, wspominania, podrézowania po $wiecie, poznawania przyrody, architek-
tury, historii, ukladania, zgadywania, pomagania naszej planecie, gotowania
czy korespondowania. Gtéwne tematy poruszane w kolejnych numerach cza-
sopisma to: ekologia, mito$¢ do Ziemi, przyroda, wartosci duchowe, tradycja,
historia, rekodzieto, podréze i rodzina. Przypadek ,Rakety”, ,HRANY” i ,Klo-
bouka na Parezu” pokazuje, ze rozwdj prasy dla dzieci i mtodziezy w Czechach
ma pewne perspektywy, mimo ze tradycyjnej prasie jest coraz trudniej reali-
zowac swoje zadania, stale bowiem podlega presji rynku (dazenie do osiggania
zyskow) oraz konkurencji ze strony Internetu.

Jednym z najbardziej zauwazalnych trendéw ostatnich lat jest ucyfrowie-
nie wydawnictw periodycznych dla dzieci i mtodziezy. Z czasem bowiem role
gléwnego medium przejal Internet, w ktérym obecnie ukazuje si¢ wiele czaso-
pism. Zdarza si¢ tez, ze redakcje niektorych pism umieszczaja w nim zdigita-
lizowane wersje edycji papierowej i archiwa opublikowanych juz materiatow.
Natomiast inne tytuly sa wydawane zaréwno w formie drukowanej, jak i cy-
frowej”. Internet stuzy m.in. promowaniu, nawet wéréd najmlodszych uzyt-
kownikéw, papierowych publikacji (Cutik, 2012: 10-16). Tradycyjny, listowny
kontakt z czytelnikami, zastgpity e-maile. Do ich pisania zachecaja interne-
towe witryny czasopism (np. rubryka Mourrisonova porada w czasopiSmie
»ABC”), na ktorych odbywaja si¢ rozne konkursy, plebiscyty, akcje, a takze
strony wspomnianych pism na Facebooku czy Istagramie. Firma Street Light
Production s.r.o. (istnieje od konca 2015 r.) wypuscita na czeski rynek pra-
sy mlodziezowej magazyn ,,J]” (od 2016 r.) z podtytulem ,magazyn pisany
przez YouTuberéw”, ktory nastawiony jest na aktualng ,,youtuberska modg”.
Redaktorem naczelnym czasopisma jest Martin Novak.

Wydawcy czasopism aktywizujg réwniez rodzicow. Warto wspomniec,
ze przy czasopismie ,,Raketa” dziala Spolek Raketa détem, ktéry promuje wy-
stawy, warsztaty plastyczne, spotkania, dyskusje, ma charakter charytatyw-
ny i wspiera dzieci z rodzin zastepczych, ktére otrzymuja ten tytul za darmo.
Dzigki Fundacji Avast w 2018 r. darmowe subskrypcje otrzymato dodatko-
wo siedemset przewlekle chorych dzieci z catych Czech. W ramach projektu
Daruj RAKETU czytelnicy, ktérzy chcieliby przylaczy¢ sie do tej inicjatywy,
mogg ponadto przekaza¢ pienigdze za nastepny numer lub calg prenumera-
te dzieciom z biednych rodzin. Spolek Raketa détem cieszy si¢ wieloletnim
wsparciem Ministerstwa Kultury Republiki Czeskiej. Z nieco innym projek-
tem wychodzi redakcja czasopisma ,,ABC”, ktéra wiosng kazdego roku gosci

1 Na przyktad strona internetowa Komiksarium.cz; magazyn internetowy eKamarad.cz;
interaktywne czasopismo ,,Kouzelné ¢teni” dzialajg tylko z otéwkiem elektronicznym,
do ktorego nalezy pobra¢ plik audio; magazyn ,,CAU - Cti A Usmivej se” we wspdipracy
ze studiem telewizyjnym Studio Rosa (prowadzacy Jan Rosak) organizowal tzw. wielka
gre szczescia, ktdra polegala na tym, ze jesli czytelnik znalazt w czasopi$mie znaczek
ptaka CAU, mégl uczestniczy¢ w kreceniu tego porannego niedzielnego programu dla
dzieci.
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w Narodnim zemédélském muzeum w Pradze swoich czytelnikéw i mito$ni-
kow. Rodzice oraz dzieci spotykaja si¢ podczas organizowanych przez wy-
dawce festynéw rodzinnych (pod nazwa Festival ABC), w trakcie ktorych od-
bywaja si¢ liczne gry, zabawy, koncerty, kursy gotowania, a takze spotkania
z wydawcami i autorami ksigzek dziecieco-mlodziezowych. Nalezy podkresli¢,
ze takie tytuly, jak: ,ABC”, ,,Sluni¢ko”, ,,Matetidouska” czy ,Ctytlistek” maja
na czeskim rynku dluga i zywa tradycje, ktora nadal wptywa na tamtejszy ry-
nek prasy dla mtodego odbiorcy.

PODSUMOWANIE

Przedstawione powyzej zmiany, ktore staly si¢ udzialem wspolczesnej prasy
dla dzieci i mlodziezy, sa konsekwencja znacznie szerszego zjawiska, jakim jest
pauperyzacja kultury (odchodzenie od tzw. kultury wysokiej na rzecz kultu-
ry masowej) — proces globalny, wlasciwy nie tylko czeskiemu rynkowi cza-
sopism®. Obserwacja opisywanego rynku wydawniczego pozwala na sformu-
fowanie spostrzezenia, ze z jednej strony réznorodno$¢ oferty przyczynia sie
do konkurowania czasopism miedzy sobg oraz czasopism z mediami audiowi-
zualnymi, a z drugiej dezorientuje czytelnikéw, utrudniajac im wyboér wsrod
wielu tytutéw. Komercjalizacja prasy, przy jednoczesnym spadku czytelnictwa
gazet i czasopism, zmianie stylu zycia nastolatkéw, a takze upowszechnieniu
Internetu, wplynely na obecny ksztalt znacznej czgsci tytutow dla dzieci i mlo-
dziezy. Dobre czasopisma moga wszak otworzy¢ droge mlodym czytelnikom
do beletrystyki (jak réwniez do sztuk wizualnych), obudzi¢ w nich potrzebe
poznawania literatury pieknej i zdobywania umiej¢tnosci rozumienia réznego
rodzaju tekstow. Co wiecej — daja szanse na rozbudzenie w dzieciach potrzeby
czytania, a takze stanowig grunt dla nowo powstajacej twérczosci. W histo-

 Joanna Falkowska podkresla, ze w Polsce ten sektor prasy po 1989 r. ulegt wyraznej
zmianie. ,,Pojawilo sie wowczas wiele nowych periodykéw, o ktére, mozna powiedzied,
ze dopominal sie rynek czytelniczy. Niestety, z tego powodu niektére z dotychczas
istniejacych, nawet tych z wieloletnig tradycja przestaly sie ukazywac. Byl to okres
rozwoju ilo$ciowego czasopism, zaréwno dla dzieci, jak i dla mlodziezy, natomi-
ast ocena zawartosci i jako$¢ tych pism caly czas budzi dyskusje i prowokuje do dal-
szych badan” (Falkowska, 2021: 112). Problematyka czasopismiennictwa dla dzieci
i mlodziezy w Polsce wywotuje duze zainteresowanie wsrdd polskich badaczy. Falkows-
ka zauwaza, ze ,[...] caly czas jest to temat wazny, budzacy dyskusje, sklaniajacy do
poszukiwania odpowiedzi na pytanie jak periodyki dla mlodszych i nieco starszych
odbiorcéw ksztattowaly ich charaktery, wrazliwo$¢, a takze jak spelnialy swe funkcje
wychowawcze i rozrywkowe” (Falkowska, 2021: 113). Badaczka w raporcie z badan
wskazuje najwazniejsze prace dotyczace zagadnienia czasopismiennictwa dla dzieci
i mlodziezy w Polsce. Zwraca uwage na teksty poswiecone wybranym periodykom
lub tez przedsiewziecia wydawnicze, ktore odegraly znaczacy role w ksztaltowaniu
$wiadomosci mlodych odbiorcow, poczawszy od ,,Rozrywek dla Dzieci”, az po rok 1989
i powstanie w Polsce wolnego rynku prasowego.
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rii czeskiej prasy dla dzieci i mtodziezy mozna bowiem wyrdzni¢ redagowa-
ne na wysokim poziomie czasopisma literackie: ,,Slunicko’, ,,Materidouska’,
»Ohnicek’, ,Sedmicka” czy ,,Pionyr” (lub ,Vétrnik”), na famach ktérych przed
1989 r. zrodzila si¢ niejedna ksigzka dla dzieci. Niestety, w latach 90. XX w.
czasopisma te stopniowo zanikaly, ewentualnie byly przeksztalcane przez no-
wych wilascicieli (jak w przypadku ,,Matefidouski”), ktorzy skierowali swoja
propozycje w strong masowego odbiorcy. Ich podstawowym celem jest dzi$
dostarczanie rozrywki i zagospodarowywanie czasu wolnego. W zwigzku
z tym charakteryzuja sie homogenizacja tresci oraz barwng szatg graficzna.
Wspolczesne czasopismo, ,,aby zaistnie¢, powinno by¢ kolorowe, drukowane
na dobrym papierze, »wabi¢« pomystowymi okladkami oraz w sposéb bardzo
przystepny i bez nadmiernego dydaktyzmu prezentowac problematyke inte-
resujaca czytelnika” (Kumiega, 1997: 48). Dominujaca pozycje na rynku zaj-
muja kolorowe tytuty. Wydawanie takich czasopism zwykle przynosi znaczne
materialne korzysci. Zyski czerpane sg nie tylko ze sprzedazy egzemplarzowej,
ale przede wszystkim z reklamy. Michal Rogoz pisze, ze ,wydawcy prowadza-
cy dziatalno$¢ gospodarcza (ktora z zalozenia powinna by¢ maksymalnie, jak
tylko to mozliwe, dochodowa) zazwyczaj s3 nastawieni nie tyle na wychowanie
mlodego czytelnika, ile na uzyskiwanie dobrych wynikéw sprzedazy, co za-
zwyczaj wigze si¢ ze schlebianiem jego gustom, zaspokajaniem potrzeb roz-
rywki i dostarczaniem przyciagajacych uwage informacji’ (Rogoz, 2017: 320).
W kazdym razie, na wspolczesnym czeskim rynku prasy dla dzieci i mtodziezy
nadal pojawiajg si¢ godne uwagi czasopisma (np. ,Raketa’, ,HRANA, ,Klo-
bouk na Pafezu”), mogace istotnie przyczyniac si¢ do rozwoju intelektualnego
mlodych czytelnikéw. Wobec tego ,,dzisiaj w warunkach konkurencji rynko-
wej zaréwno dzieci, jak i ich rodzice i nauczyciele, maja dostep do szerokiego
wachlarza czasopism, trzeba tylko umie¢ szukac i wybiera¢ w tym ogromie ty-
tutow” (Bzibziak, 1997: 25).
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